Ceské maso
jen jako dalsi marketingovy tah nebo
cesta pro budoucnost?



Predstaveni

Jmenuji se Pavel Holecek a v oboru

zpracovani masa plasobim od svych | \ ;::::!1::, _L:ﬂ&
15. let. Od roku 1994 pracuiji v S Ly, A
Globusu na Gseku nakupu, ,WW"‘?‘"’*
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masnych vyrobka. al “/
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Predstaveni Globus

Globus pusobi v CR od roku 1996.

Prvni HM jsme otevreli v Brné. Jiz tehdy s
,,pInokrevnym® feznictvim. A jiz tehdy pouze
s ceskym masem.

Od roku 2011 provozujeme 15
hypermarket( a nase ,,plnokrevné” feznictvi
je vSude.

Od nadeho startu v CR aZ do dnednich dn(
jsme nasSimi reznictvimi ,,prohnali“

430 000 tun masa ceského plvodu.

Da se tedy fici, Zze my v ceském mase cestu
vidime.

Reznictvi Globus, to je 15 lokaci cca 700
zameéstnancl a 26 let zkuSenosti na ¢eském
trhu.
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Marketing



Marketing slouzi jako zakladni nastroj obchodnika pri
uvadeni jeho zbozi do trhu.
Cim se ridi prodejci masa?

» Co znamend pro obchod maso?

» Jak a kudy na to?

» Jaka je role dodavatele?

> Ceské potraviny pro¢?

» Pribéh zbozi jako marketingovy tah

» Pribéh c¢eského masa a jeho nebezpeci
» Marketing versus realita



Co znamena pro obchod maso?

Povinna kategorie sortimentu pro
vsechny obchodniky s Cerstvymi
potravinami.

Pokud nemate v nabidce maso,
nemuzete se prezentovat jako
plnosortimentni prodejce Cerstvych
potravin.




Jak a kudy na to?

Cim se obchod Fidi?

» Vidy je nutné hledat tu nejjednodussi, nejefektivnéjsi a
bezpecnou cestu

» Zakaznik musi mit vybér a obchodnik profit
» Dodavatel mlze byt kdokoliv, musi jen prokazat svoji kompetenci

» Role dodavatele se postupné vyviji - ,,dodavky na kli¢”



Ceské potraviny, ¢eské maso - PROC?

» Co nas k tomu nuti?

Nas problém — maso je vnimano jako komodita

a neni rozdild ,,mezi cizim a nasim
Jedna se spise 0 ,,no name“

» Pric¢inou neni nedostatek — pricinou je
prebytek

» Obchod je plné saturovan a je potreba
vykrocit dale.

» Obchod hleda jak zviditelnit své zbozi

» Co se nabizi?

» Zacina se konstruovat pfribéh......

Ceské potravina




ribeh zbozi jako marketingovy tah
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Pribeh zbozi jako marketingovy tah

» Nutno vymeazit své zbozi vuci ,,zbytku svéta”

» Zaujmout spotrebitele pro néj uchopitelnym pribéhem - vSichni
zname BIO, EKO, Cerstvé, domaci, zivé........

> A tak nyni i CESKE!!!

» Jisté krasny a smysluplny pfibéh, ale....................



Pribeh ceskeho masa a jeho nebezpeci

» Je komunikace plvodu argumentem pro spotrebitele?
» Co si predstavujeme pod pojmem ceské=kvalitni?
» Jak chceme vysvétlit nadhodnotu ¢eského plvodu?

» Redlné nebezpedi : pokud plvod potravin pojmu jen jako obchodni
tah (jeden z mnoha), drive nebo pozdéji to celé odlozim do archivu
projekta.



Marketing versus realita

Jsou obé masa ceského
pGvodu?

Proc je tedy rozdilné
oznaceni?




Soucasnosta co s tim?



Hledani své cesty

» Od vidli na vidlicku. Je to ta cesta?
» Je néjakd sSance to zménit?
» Mame cil?

» A mame ho spolecny?

> Je redlny?



Od vidli na vidlicku. Je to cesta?

Sedlak Zpracovatel Prodejce Zakaznik

Vsichni neumi vsechno

» Kazdy ma v procesu své pevné misto.
» Kazdy ma svou specializaci.

» Vsichni mame spolecny cil.

» Cestou neni prebirat ukoly druhého.

> Cestou je SPOLUPRACE




Mame cil?

» A mame ho spole¢ny?
» Reflektuje potreby vsech zucéastnénych?
» Jakou roli zde hraje spotrebitel?

> Je redlny?
» Rozhodujici moment - jak nas cil vnima spotrebitel
» Cim vice ho on pfijme za svij, tim vétsi je ance na Uspéch.



Zkusme si polozit par otdzek:

» Zndme potreby a zajmy nasich zakaznik(?

» Jsme schopni vyjit jim vstric?

» Mame stanoveny cil, vizi?(prvovyroba, zpracovatel, obchod)
» Mdadme tam néco spolec¢ného?

» ANO - jsme na nejlepsi cesté.

» NE - mame préaci!



Mame praci!!!



Par bodu na zamyslenou

» Partner nebo souper?
» Spolecny zdjem = spolecnd budoucnost
» Pro koho to délame?

> Jak to délame?

» Zname svého zdkaznika?

» Vime co chce?

» Dbame na bezpecnost a plivod potravin

» Chceme védét o svém zbozi vse

» DUvéra - koupé masa zdkaznikem je vyjadreni dvéry prodejci



Partner nebo souper?

» MUzeme spolupracovat kdyz si ,okopavame kotniky“?

» Kritika ANO, ale:
» Adresna

>Jasna
» Strukturovana
> S absenci emoci
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Neni lepsi vypichnout POZITIVNI pfiklady???

POCTIVA
VIROBA
GLOBUS

CESKE MASO NA CESKY STUL

Veskeré masné vyrobky a uzeniny vyribime ze stejného masa,
jaké vidite v pultech, kazdy den pfimo
v zazemi vaseho hypermarketu. VYROBENO POUZF
Z HOVEZIHO MASA

lesks
-\ {halpokin i~

Howia klobasa Globes
. tl'\l:d'lﬂ Whvku
1005




Mozny cil?

Spolecny zajem= spolecna budoucnost



Mozny zacatek?

»Zndme svého zakaznika?

»Vime co chce?

»Dbame na bezpecnost a plivod potravin
»Chceme védét o svém zbozi vse

»DuUvéra - koupé masa zdkaznikem je vyjadreni divéry prodejci



Potreby zakazniku jiz zname. o
CO cekame od dodavatelu?

PARTNERSTVI



K zamysleni

» Je tfeba vytvofit jednotnou komunikaci napfri¢ celym zpracovanim

,,OD VIDLI NA VIDLICKU“

» Tak, aby byla dobre pochopitelna pro koneéného spotrebitele a v jeho
ZAJIMU

» Jen tak budeme vsichni Iépe
VIDENI A SLYSENI



Prostor pro dotazy
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